B B B B Technische Hochschule
Il Brandenburg

I University of

g Applied Sciences

Gemeinsam Talente finden

Social Media- & Schulmarketing zur Starkung
dualer Kooperationen

www.th-brandenburg.de/dual




B ® Technische Hochschule

Agenda // Die wichtigsten
Informationen auf einen Blick

Landkarte duale
Kooperationsunternehmen

Anknupfungspunkte
Studierendengewinnung

Anknupfungspunkte
Social Media



® ® m B Technische Hochschule

— Duale Kooperationsunternenmen - Technik
LS )|

Straflenwesen

Brandenburg

EMSLAND GROUP

using nature to create

RATHENOWER OPTIK GMBH &
Ein Unternehmen der Fielmann-Gruppe

DB
WIRTHWEIN

&

INGENIEURBETRIEB FUR

@
Endress+Hauser
Amt}a\} ‘ '}
 Seite 2 |

Seite 2



Technische Hochschule

Brandenburs Duale Kooperationsunternehmen - Informatik

Applied Sciences

f) Helios

Vﬁa ntes

Landkreis Uckermark

aund " 1D Information und @
undesanstalt P
R | b Digitalfunk der Behdrden und Dokumentation im
Organisationen mit Sicherheitsaufgaben Gesundheitswesen
I Berlin Institute
B H of Health b b
I Charité &MDC I

Deutsche
Rentenversicherung

GESAMTMETALL

e.dis

HER
=== PF IT Consult GmbH
’ P)H)CEBUS ‘
ASSLCOR ;
@) g

(omp“ta(enter SHMART MDBILE FACTORY

mmabile full Service agentur

] [ [ t [
St. Joseph Krankenhaus
Berlin Tempelhof

Araneda:nNeT

fvcat Gz
VIiREQ

PorsbpAam

lot

INTERNET




® ® m B Technische Hochschule

m— Encenburs Duale Kooperationsunternehmen - Wirtschaft

: He“‘
- PROMOS
e.dis * -

Yy

WBG o —~——
BG MOTHOR AW
BRANDENBURG eG ® “ fleh persenlich! ns:vu:“ .:; .
IM AUFTRAG DER ZUKUNFT AGILISCOM

R L EaLLaaUE) WINDECK

—

T(s i fver aranqumEf

WIEGEL -

DER GITTERMASTBAU

eeeeeeee
eeeeeeeeeeeeeeeee

rankenhaus Treuenbrietzen

tADTWERKE



B B ® B Technische Hochschule

m— Srondentur Anknupfungspunkte Studierendengewinnung

R A pplied Sciences

Rlckblick Aktivitaten Studierendengewinnungsmarketing 2024

Veranstaltungsart

Messen

Schulbesuche

Campusbesuche

THB Events

Gesamt

Anzahl

30

37

16

95

Erreichte
Personenkontakte

2.344

1.615

457

2.324

6.786

Personen / VA

/8

44

29

332

/1
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Aussichten | Aktivitaten Studierendengewinnungsmarketing 2025

Authentische Einblicke: Schiler:innen erhalten direkte Informationen aus der Praxis — das macht das
Angebot greifbarer und glaubwdirdiger.

Fragen auf Augenhohe: Unternenmensvertreter:innen kdnnen praxisnahe Fragen beantworten, z. B. zu
Arbeitsalltag, Vergutung oder Karrierechancen.

Starkung der Arbeitgebermarke: Unternehmen positionieren sich friihzeitig als attraktive
Ausbildungsbetriebe in der Region.

Direkter Kontakt zu potenziellen Bewerber:innen: Frihzeitiger personlicher Austausch erleichtert
spatere Bewerbungen und Auswahlprozesse.

Vertrauensaufbau: Prasenz schafft Nahe und Vertrauen bei Schiler:innen, Eltern und Lehrkraften.

Passgenauigkeit: Besseres Matching — Schuler:innen entscheiden sich bewusster fir passende Studien-
und Praxispartner.

Win-win fir beide Seiten: Hochschule und Unternehmen biindeln ihre Krafte zur
Nachwuchsgewinnung.
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Aussichten | Aktivitaten Social Media Marketing 2025

Direkter Zugang zur Zielgruppe: Schiler:innen und junge Erwachsene nutzen Instagram
taglich — hier erreicht man sie genau dort, wo sie aktiv sind.

Hohere Reichweite durch Kooperationen: Gemeinsame Posts, Reposts oder Markierungen
sorgen flr mehr Sichtbarkeit — sowohl fir Unternehmen als auch fur die THB.

Authentische Inhalte schaffen Vertrauen: Reels mit echten Mitarbeitenden oder Studierenden
wirken glaubwdrdiger als klassische Werbeanzeigen.

Employer Branding fiir junge Talente: Unternehmen zeigen sich als moderne,
zukunftsorientierte Arbeitgeber — besonders wichtig in der Nachwuchsgewinnung.

Storytelling statt Floskeln: Personliche Einblicke und echte Geschichten aus dem Berufsalltag
schaffen emotionale Bindung und Aufmerksamekeit.

Interaktion starkt Bindung
Q&As, Umfragen oder ,Ein Tag im dualen Studium®-Stories laden zur direkten Beteiligung ein und
erhohen das Engagement.
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